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Demographie / Alter

60 Jahre und alter

13,6%

50 -59 Jahre

31,8%
20 — 39 Jahre

W20 - 39 Jahre
W40 - 49 Jahre
B 50 - 59 Jahre

60 Jahre und alter

50,0% 40— 49 Jahre

@ Alter: 44,0 Jahre
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Berufliche Stellung

B Unternehmensleitung (Inhaber, Vorstand
Geschatftsfuhrer, Direktor)

B Freier Beruf

B Leitender Angestellter
Hochqualifizierter Angestellter

B Qualifizierter Angestellter

B Ausfuhrender Angestellter

Sonstige
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Unternehmensleitung (Inhaber, Vorstand Geschaftsfiihrer, Direktor)

Bereichsleiter

Sonstige leitende Funktion

IT-Vorstand / CIO / Leiter IT-/TK

Netzwerkadministrator

Datenbankmanager / -administrator

Datenschutzbeauftragter, IT-Sicherheitsbeauftragter

Produktmanager

DV-Organisator, DV-Koordinator

DV-Berater, DV-Trainer

Softwareingenieur / Software Eng. Specialist

Freiberufler / Externer Berater
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8,3%

8,3%

8,3%

8,3%

Funktion im IT-Bereich

16,7%

29,2%

29,2%

12,5%

12,5%
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Beteiligungsphasen bei Kaufentscheidungen

Bedarfsfeststellung

Produktbeschreibung, Definition notwendiger
Leistungsmerkmale

Bewertung, Empfehlung von Herstellern

Endgiltige Entscheidung

Bewertung, Empfehlung der Einkaufsorte, etc.

Endgdltige Entscheidung tber Einkaufsort, etc.

Kaufgenehmigung, Budgetfreigabe

50,0%

41,7%

50,0%

37,5%

20,8%

20,8%

20,8%
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Entscheidungsbeteiligung bei Investitionen

Betriebssysteme fir PCs, Workstations u. Netzwerke 41,4%

Middleware / Integrationssoftware 11,3%

Lotus Notes 48,9%

Application Service Providing (ASP) 7,5%

Business Intelligence (BI) 7,5%

Business Process Management 15,1%

Computer Telephony Integration 15,1%

Customer Relationship Management (CRM) 22,6%
Data Warehouse/Data Marts 7,5%
Dokumentenmanagement / Archivierung 22,6%

Enterprise Application Integration (EAI) 3,8%

Enterprise Resource Planning (ERP) 15,1%
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Entscheider gesamt

M Delegierend

M Allein entscheidend

B Mitentscheidend
Beratend

Nicht beteiligt
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Investitionsplanung

M Ja, Investitionen in den ndchsten 12 Monaten geplant
M Nein, keine Investitionen in den nachsten 12 Monaten geplant
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Investitionssumme nachste 12 Monate im Arbeitsbereich

Unter 5.000 Euro

M 5.000 bis unter 10.000 Euro

W 10.000 bis unter 50.000 Euro

W 50.000 Euro bis unter 250.000 Euro

W 250.000 Euro und mehr
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Bezugsquellen

B ich bin Abonnent der Print-Ausgabe

als kostenloses Probe-Exemplar per Post

B auf einer Fachmesse

durch Umlauf/Verteiler
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Das
digitalbusiness Magazin
erreicht im Durchschnitt

4.0 Leser

Sie erreichen bel einer
verbreiteten Auflage
von aktuell

13.591 Exemplaren
hochgerechnet etwa
54.673 Leser

Heftnutzung
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Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse

1. Untersuchungsmethode:
Leser-Struktur-Analyse durch schriftliche Erhebung mittels Fragebogen im digitalbusiness Magazin

2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:
Empfanger der Zeitschrift digitalbusinessMagazin

3. Beschreibung der Untersuchung:
3.1 Grundgesamtheit:
Als Grundgesamtheit fir die vorliegende Studie kdnnen alle deutschsprachigen Personen betrachtet werden, die die Méglichkeit
hatten, den Fragebogen auszufillen.

3.2 Zeitpunkt der Stichproben-Ziehung:
August 2007 bis Mai 2008
3.3 Beschreibung der Stichprobe:

Die Stichprobe war selbstselektiv angelegt, d.h. jede Person der oben beschriebenen Grundgesamtheit konnte wéahrend der
Befragungszeit an der Untersuchung teilnehmen und den Fragebogen ausfillen. Fir die Teilnahme waren Incentives ausgesetzt.
Insgesamt nahmen 24 Personen an der Befragung teil.

3.4 Zielperson der Untersuchung:

Befragt wurde der hauptsachliche Leser des Titels.
35 Definition des Lesers:

WLK der Zeitschrift digitalbusiness Magazin
3.6 Zeitraum der Untersuchung:

Die schriftliche Befragung durch Fragebogen erfolgte im Zeitraum zwischen August 2007 und Mai 2008
3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:
Richter MediaConsult Agentur fir Media-Beratung GmbH, Kleinberghofen

Diese Untersuchung entspricht aufgrund der niedrigen Ausschdpfung der Stichprobe nicht vollinhaltich dem ZAW-Rahmenschema
fir Werbetrager-Analysen in der aktuellen Fassung.
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Weitere Informationen Utber zielgruppenspezifische Werbung

WIN-Verlag GmbH & Co. KG

Johann-Sebastian-Bach-Stral3e 5
D-85591 Vaterstetten

Telefon ++49 8106 350-0

Telefax ++49 8106 350-190

Eleonore Hasse

Media Consultant PLZ 1,3,4,6-64999,8,9, A, CH
Telefon: ++49 8106 350-227

E-Malil: eha@win-verlag.de

Brigitte Groth

Media Consultant PLZ 0,2,5,7, 65-69999
Telefon: ++49 8106 350-241

E-Mail: bg@win-verlag.de
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